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Introduccion

Esta asignatura pretende introducir a las alumnas y alumnos en el estudio del contexto politico
y social de la comunicacion politica a través del estudio de las teorias de agenda-seting y
framing.

Objetivos

La asignatura tiene como objetivo dar a conocer la interrelacion existente entre el sistema
politico, la ciudadania y los medios de comunicacion bajo la perspectiva de la teoria de agenda
setting y el enfoque del encuadre o framing. También se tendran en cuenta la tematizacion a
través de fendomenos como el populismo y la construccion de hegemonias. De este modo se
pretende optimizar el aprendizaje de las alumnas y alumnos en el fenémeno de la
comunicacion politica

Temario
El temario de la asignatura se presenta aqui de modo orientativo y sujeto a cambios. El
profesor entregara en clase y pondra a disposicion de los alumnos en el Campus Virtual el
temario definitivo

TEMA 1: Los fundamentos de lo politico

+ La politica como consenso

+ La politica como conflicto

» Tematizacion objetiva vs agonista
TEMA 2: El establecimiento de la agenda

* Fundamentos de agenda-setting

» Agenda y atributos
TEMA 3: Teoria de marcos y tematizacion

* Fundamentos de la teoria de marcos

* Teoria de marcos y comunicacion
TEMA 4: Polarizacion y temas de debate

* Polarizacion en la politica como gestion

* Polarizacion agonistica y desbocada
TEMA 5: Hegemonia y temas de debate

+ Discursos hegemonicos y tematizacion

* El populismo en la politica como gestion

 La vision radical del populismo

Sistema de evaluacion
- Se requiere superar una prueba escrita sobre el temario de la asignatura (80%)
- Se requiere superar una prueba escrita sobre las lecturas de la asignatura (20%)
- Se requiere la realizacion de un minimo del 50% de las practicas de clase (1 punto adicional)



Competencias generales

CGl. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos o poco
conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o multidisciplinares)
relacionados con su area de estudio.

CGQG2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios.

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los conocimientos y
razones que los sustentan) a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigiiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autonoma de la informacion, que permita
abordar el estudio de vias novedosas o 4reas de aplicaciones nuevas, asi como avanzar hacia
la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese objetivo.

Competencias transversales

CT1. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio profesional y con los
debates sociales que genera

CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y problemas,
para expresar ideas y plantear hipotesis, para crear un corpus tedrico propio basado en el
analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos tedricos, para desarrollar metodologias
adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones pertinentes, justificadas y
precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio abordado y al incremento del saber
en los ambitos de la Comunicacion Politica.

Competencias especificas

CEl. Desarrollar las diversas capacidades para el andlisis de la comunicacion politica, asi
como las propias para integrar en un corpus teorico las diversas perspectivas teorico-
metodoldgicas sobre este fendmeno.

CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacion de masas en la sociedad civil.

Uso responsable de herramientas de IA en la asignatura

https://www.ucm.es/comunicacion-politica/file/adenda-a-las-guias-docentes-de-las-
asignaturas-sobre-el-uso-de-la-ia-to-web?ver
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